
Deutliche Mix-Effekte sind sichtbar, insbesondere auf 

der Awareness-Ebene und auf Produktebene 

100 100 100 100 

148 147 

113 

102 

124 

168 

126 

114 

183 

268 

128 
123 

50

100

150

200

250

300

Gestütze Werbeerinnerung

Marke

Gestützte Werbeerinnerung

Produkt

empfehlen kaufen

I

n

d

e

x

 

ohne Kontakt nur Radio nur Online Radio + Online

A
S
S
 
-
 
M

i
n

d
M

o
n

i
t
o
r
 
2
0
1
1
 

Werbewirkung nach Kontakten – Index  

[Quelle: MindMonitor] 


