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UDFORDRING

De seneste ar har tegneserier oplevet dalende salg og vigende interesse blandt barn. Kun 29 % af de
8-12 drige er meget/ret interesseret i at lese tegneserier. Anders And er den mest laste tegneserie,
men har alligevel haft faldende laeser- og salgstal. Mange barn opfatter Anders And som en lidt gam-
meldags tegneserie, og elektroniske spil og online communities fanger i hgjere grad deres interesse.
For at modga faldende salgs-og lesertal blev det besluttet at lave en revitalisering af Anders And.

En moderne storytellling skulle ved hjelp af PR og onlinemarkedsfaring skabe fornyet interesse i
malgruppen og styrke Anders Ands image.

Mindshare gennemfarte en omfattende desk research for at afdekke malgruppens adferd, vaerdier og
behov. Fokusgrupper, Gallup Barneindeks 2010, Pej Gruppens Trendlab rapporter, Anders And image-

undersggelse og informationssegning pa nettet resulterede i flg. findings:
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FORALDRENE KoR AF TEGNESERI-
eENOPDAGER ER ER PRIMART DREVET
AF IMPULSKZR (33 7), O6 KOB-
SBESLUTNINGEN FORETAGES
TYPISK FORST | BUTIKKEN. SYN-
LIGHED O6 HURTIG AFKODNING
AF FORSIDE ER DERFOR
AFGORENDE.

SUVERA N MARKEDS-
LEDER BLANDT FORALDRE IFHT. FORALDRE
“TOP OF MINDX59 %) 06 UHJULPET HAR GENERELT ANDERS AND O6
KENDSKAR (71 7). DEN TEGNESERIE, Jf pEN OPFaTTELSE, |  NTRODUCERER
DER OVERVEJES MEST (47 7) O6 AT LA SNING OGER DET FOR
FRAVA LGES MINDST (4 7) | KOBS- BORNS LA SEFAR- DERES BORN.
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sie. FORALDRENES
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BORNENE BUVER, JO OFTERE PIGE LA SNING (EN GANG
TRAFFER DE BESLUTNINGEN OM UGEN ELLER MERE),

LSSNING:

Malgruppeindsigten udmentede sig i en omfattende revision af selve produktet via tre temaud-
givelser i uge 37, 41 samt 48. AA blev gjort tidssvarende ved hjalp af historier, som bade barn og
voksne kunne forholde sig til, og saledes kunne foraldrene lettere gare barnene interesserede i AA.
Ved hjalp af forsider, der klart viste temanummerets indhold blev impulskabet endvidere aktiveret.
For fgrste gang introducerede man ligeledes barcodes i fortzllingerne. | temanumret, der omhand-
lede Olsen Banden, kunne man med sin mobil scanne en barcode og hare en radioudsendelse om
Egon Olsen som en integreret del af historien. Interaktiviteten tilfgrte bladet og handlingen en ny
dimension.
Malgruppeindsigten betad samtidig, at kommunikationen ogsa blev rettet mod foraeldrene for i
hgjere grad at & dem til at introducere bladet til deres barn. For at engagere dem blev der skabt et
nyt online univers — AndersAndPlus.dk — med information om AA og universet, opskrifter, aktiviteter
for familien osv. Universet var skarpt adskilt fra bgrnenes Andeby.dk. MINDSHARE
Malgruppeindsigten betad saledes, at fokus blev flyttet fra Paid media (traditionel TV annoncering)
til Owned media (revision af bladet) og Earned media (massiv PR og online indsats).
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Salgstallene viser, at en vedkommende ”storytelling” bar frugt for temanumrene,

d.
og havde ligeledes en positiv effekt pa salget af de efterfalgende numre. = > <
Positiv effekt pa en raekke vaesentlige imageparametre: (ee

Imageparametre Uge 36 - 2010 Uge 13 - 2011 Andring i %

Vil overveje at kebe naste gang 36% 50% 39%

Har bedre egenskaber end andre mzrker 10% 30% 114% = B ANDERS AND OG
= | ANDERS LUND MADSEN
ANDERS AND UGE 43
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Et maerke som andre gerne ma se dig bruge 44% 63% 43% + 28 z SAL.G\S%QEOLD SALGS | FORHOLD

Et meerke der bliver mere og mere populzrt 4% 20% 400% SALG | FORHOLD TIL &6NS. 2010 I &NS. 2010 TIL &NS. 2010
Kilde: Mindshare Anders And Brand Image undersggelse. Personer m. barn 8-14 ar uge 36 base (600) Uge 13 Base (636) PA 2 UeER PA 3 UGER PA 2 UcER

Tilbyder noget anderledes end andre
maerker 18% 38% 111% OoLsSEN BANDEN

Har en bedre mening om end andre marker 17% 33% 94% | ANDERY UGE 4|




